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Med fokus pa tillvaxt

Trevligt pa jobbet ger
bra prestation

LANNA RYDAHOLM VARNAMO



Smalandsk -

natur

marknadsfors |

Tyskland

Otto och Gaby Seitz ar bada fodda
och uppvuxna i s6dra Tyskland men
slog for ett par ar sedan ned sina bo-
palar mitt i Smaland. Via sitt foretag
Adventure of Smaland riktar de nu
sin framgangsrika marknadsforing av
den smalandska naturen och dess
mdjligheter till valbargade tyskta-
lande mellaneuropéer. Och antalet
nojda gaster okar for varje ar.

Om man kor vidg 127 fran Vdarnamo mot
Sdvsjo nar man efter cirka 2,5 mil avtags-
vigen mot Langs-Tomteholm, platsen dér
Adventure of Sméland har sin hemvist. En
liten och idyllisk ort
som snabbt har blivit
en slags samlingsplats

fa uppleva det optimala lugnet under nagra
veckor, och som pa det ena eller andra sittet
onskar kidnna nirheten till smalidndsk natur —
och allra helst under ordnade former.

Det bérjade med en gammal skola
Idén att starta en verksamhet av den hér
arten borjade gro redan nér (de da drygt
tjugoariga) Otto och Gaby pa bilsemester
for runt i vart avlanga land. Ganska snabbt
frapperades de av hur stressen forpassades
till forgéngelsen och hur sjdlen steg for steg
renades. Beslutet att bositta sig i Sverige var
inte alltfor svart och valet f6ll pa Sma-
land. Sagt och gjort, en gammal skola med
tillhorande ldrarbostad
inkoptes, och tankarna pa
att marknadsfora Smaland

och utgéngspunkt for V| h ar me dvetet i Mellaneuropa 6vergick

turister fran framst
Tyskland, Osterrike
och Schweiz. Beso-
kare som sannerligen
tilltalas av den smaldndska naturen och som
tar sina positiva intryck och erfarenheter
med sig hem till vinner och bekanta.

I vara svenska oron later kanske inte det dér
med smaldndska naturupplevelser Gverdri-
vet exotiskt, men & andra sidan tillhor vi
inte malgruppen for Adventure of Sméland.
Snarare riktar sig deras marknadsforing

till tysktalande personer som mer 4n gédrna
spenderar en skaplig summa pengar pa att

nischat oss.

i allt konkretare handling.
Kort dérpa inhandlades
négra kanoter samt
ytterligare en fastighet.

I och med detta hade verksamheten rullat
igang. Nédgot som de inte for en sekund har
angrat sedan dess.

En annorlunda
marknadsforingsstrategi

Via en tydlig definition av malgrupp,
utnyttjande av etablerade nitverk och en
genomtéinkt PR-strategi marknadsfor man
numera med framgang Sméland i Tyskland,
Osterrike och Schweiz. Och kanske #r det
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sjdlva metoden att marknadsfora som dr det
allra mest unika. Tack vare sitt jobb i Tysk-
land hade Otto under aren nimligen byggt
upp ett brett nitverk av kontakter inom det
tyska nédringslivet, vilket man nu borjade dra
nytta av. Dessutom hade han bra kontakter
med journalister och andra opinionsbildare.
Malgruppen ir som namnts klart definierad
och man blygs inte att understryka att det

dr folk med lite mer pengar 4n snittet som
ska lockas till Sverige och Sméland. Sadana
familjer som helt enkelt har rad att investera
i en bittre semester och som vill ha samtliga
bitar i kakan, dels bekvimlighet och pakos-
tat boende och dels vildmarksliv i ordnade
former. De tilltidnkta gésterna vill kort och
gott ha perfekt service, de vill bo bra, de vill
veta vad som finns att géra i ndromradet -
och de vill ha det hela serverat.

Men ater till marknadsforingen. Genom

att anvinda sig av de etablerade nétverken

i Tyskland nar man malgruppen, och den
hoga servicenivan sikerstiller att positiva
omdomen sprids fran mun till mun. Paral-
lellt bjuds intressanta journalister in till
Adventure of Sméland, givetvis med syftet
att dessa ska skriva initierade och positiva
reportage i olika tyska publikationer. Via
Ottos kontaktnit sker detta ett par ganger
per ar och den enda kostnaden for denna PR
ir att bjuda pa logi och uppehiille. T Svrigt &r
det faktiskt enbart foretagets hemsida som
4r kommunikation utat, en hemsida som

GABY, HUSKATTEN SNUKE & OTTO ser fram emot en lyckad turisms&song.

naturligtvis dr pa det tyska spraket och som
har domin .de.

Upptacktsresor i smalandsk natur
Affarsidén &r salunda att erbjuda malgrup-
pen i fraga en aktiv semester i den vackra
och orérda smaldndska naturen. Med ett

otal avkopplande friluftsaktiviteter att vilja
bland. Som kanotpaddling, sportfiske, vand-
ringar, cykling, dlgsafari, djurskadning eller
en tur pa smalspérjarnvigen. Man kan ocksa
engagera sig i kurser om é&ldre hantverk,
grillkvillar i lappkata, skona bad i vedeldad
tunna och mycket annat. Majoriteten av akti-
viteterna #r koncentrerade till omradet kring
sjon Rusken och en vistelse blir snarare

Agare: Gaby Seitz

Antal anstallda: Otto och Gaby
Etableringsar: 2006

Hemsida: www.smalandreisen.de

Verksamhetsbeskrivning: Adventure
of Smaland ar en samlingspunkt for
turister som vid sidan av massturism
vill uppleva en aktiv semester vid
den smaléandska sjon Rusken.




en spannande uppticktsresa dn en ordinér
semester.

— Vi har medvetet nischat oss, sdger Otto.
Vi vinder oss till de som har lite hdgre
inkomst och som uppskattar service i kombi-
nation med aktivt friluftsliv.

Och att den svenska kronan ér stark spelar
foljaktligen inte nadgon avgorande roll,
malgruppen ér beredd att betala vad det
kostar. Att det dr det dyraste huset som &r
mest attraktivt dr kanske ytterligare ett bevis
pa detta.

Sméland som ett varumarke

Enligt Otto dr Smaland inte ett alltfor vil-
kint begrepp i Tyskland (kanske tvirtemot
vad vi andra trodde). Astrid Lindgren och
Ikea &r for tyskar de mest kéinda symbolerna
men forknippas snarare med Sverige én med

| ADVENTURE OF SMALAND i vinterskrud.

Smaéland. Dérfor ser han mycket positivt pa
att man nu ska utveckla ett gemensamt
varumirke for hela Sméland. Och han lovar
att dra sitt strd till stacken for att 6ka vetska-
pen om Smaland i de tysktalande linderna.

Att Adventure of Smaland &r framgéngsrikt
har ni sikert redan forstatt, tillstromningen
till bygden okar for varje ar. Men for den
skull lutar sig Otto inte tillbaka och dr nojd.
Just nu planeras olika typer av events for
tyska foretag, i princip var som helst i Sve-
rige, allt beroende pa kundernas nskemal
och behov. Dock iir den réda trdden intakt,
det handlar om friluftsliv i ordnade former,
personlig service och hog kvalitet pa varje
enskild aktivitet.

Text: Carl-Ake Persson
Foto: Jocke de Rooy
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